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NAVARRA 

Existen 3.571 Km de caminos y 

senderos practicables 

• 574 Km GR  

• 1.210 Km SL 

• 1.365 Km PR 

• 246 Km CS 

• 123 Km Vías Verdes 

• 53 Km Parque Fluvial Arga 

• 4 senderos accesibles 
 
 

Insertar una imagen/fotografía 
descriptiva 

Navarra senderismo   



Selección y dinamización de senderos turísticos 

• Criterios de selección 

• Elección 30 senderos 

• Soportes publicitarios 

 

 

 

 

Medio para conocer Navarra 



• Paseos guiados senderos 2017-18 

• Bosques y viñedos 2018-19 (otoño) 

• Sabores y campos 2019 (primavera) 

 

Campañas dinamización 



• Paseos a pie / bici / caballo guiados 

• Observación de estrellas / Visitas en vendimia 

• Marcha nórdica / Paseos micológicos  

• Room y street scape / Talleres de deporte rural 

 

 

 

Actividades  



• Visita guiada de 2,30 horas 

• Degustación / Cata,  30-40 min 

• Fines de semana y puentes   

• Precio promocional 

 

 

 

En què consisten 





 

 

 

Senderos con sabor   

2017 (Mayo-Octubre) 

• 92 visitas previstas / 68 realizadas 

• 800 participantes 

• 11,76 participantes por salida 

• 50% de fuera de Navarra 

 

 2018 (Junio-Noviembre) 

• 117 salidas previstas / 96 realizadas 

• 1.173 participantes  

• 10,02 participantes por salida 

• 39,4% de fuera de Navarra 

 

 



 

 

 

Senderos con sabor   

2019 (Primavera. Sabores y Campos) 

• 33 salidas previstas / 19 realizadas  

• 194 participantes 

• 10,21 personas por salida 

• 18,4% de fuera de Navarra 

 

2019 (Otoño. Bosques y viñedos) 

• 19 salidas hasta octubre / 19 realizadas  

• 281 participantes 

• 14,7 personas por salida 

• 33,81% de fuera de Navarra 

 

 

 

 

 

 

 



Conclusiones 

• Promociona y dinamiza los recursos turísticos y el 

senderismo en particular  

• Busca sinergias entre actividades diferentes 

• Promociona a las empresas (40 mini empresas) 

• Implica a las entidades gestoras locales  

• Es continuada en el tiempo 

• Es equilibrada territorialmente 

• Es una campaña económica 

• Se desarrolla íntegramente en la Navarra Rural 

 

 

REFLEXIONES FINALES - POSITIVAS 



Conclusiones 

• La promoción fuera de Navarra 

• Plan de comunicación fuera de Navarra 

• Actividades en idiomas 

• Atracción más público turista  

• Sistema unificado de reservas 

• Formación conjunta a proveedores  

• Involucrar a alojamientos y restaurantes 

 

 

REFLEXIONES FINALES – A MEJORAR 



Más información y contacto 

CAMPAÑAS DE DINAMIZACIÓN TURÍSTICA Y 

DEL SENDERISMO EN NAVARRA 

 

WEB 

www.turismo.navarra.es 
 

 

PERSONA DE CONTACTO 

Patxi Sáenz Lazkano 

 

CORREO ELECTRÓNICO 

psaenzla@navarra.es   
 

 

http://www.turismo.navarra.es/
mailto:psaenzla@navarra.es


Gracias / Eskerrik asko 


